Manual

da Marca




Nosso proposito ¢
levar pessoas a um
relacionamento  jntenso

com Deus, amar e servir
ao proximo, e fazer Jesus

conhecido de todos os
povos, no poder do Espirito
Santo.
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O isologo da PIB Curitiba foi inspirado no
projeto da estrutura arquitetonica da igreja,
elaborado em meados dos anos 2000 por
um arquiteto voluntario.

A construcdo do prédio sequiu esse projeto,
faltando apenas a construcdo da torre maior.

Abaixo do desenho da igreja, posiciona-se
uma linha reta que cobre toda a area.

isologo ¢ a composicdo em que
simbolo e texto formam um Udnico
elemento gréfico.




VISAO E
MISSAO

Nossa identidade se expressa em tudo
o que fazemos: na adoracao, no ensino,
no cuidado com pessoas e na missao de

transformar a sociedade pelo poder de
Deus.
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MISSAO

Levar pessoas aum
relacionamento intenso com
Deus, amar e servir ao préximo,
e fazer Jesus conhecido de
todos os povos, no poder do
Espirito Santo.

VISADO

Ser uma igreja acolhedora,
relevante e missionaria, que
impacta Curitiba, o Brasil e o
mundo com a mensagem de

Cristo.

Este manual foi desenvolvido para garantir unidade e
consisténcia em toda a comunica¢ao da Primeira Igreja
Batista de Curitiba. Aqui estdo reunidas as diretrizes
de identidade visual, tipografia, cores e aplicacdes
praticas, servindo como referéncia para todos os
ministérios, equipes e parceiros de comunicacao.

A Primeira lgreja Batista de Curitiba é uma comunidade
de fé com mais de 100 anos de histéria, chamada para
viver e anunciar o Evangelho de Jesus Cristo.




DIMENSOES

eeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee

necessdrio respeitar uma area em toda a
sua volta, livre de qualquer interferéncia.




Primeira Igreja

Batista de Curitiba
: &
Reducdo minima: O limite Primeira Igreja Batista

de Curitiba

é de 1em de comprimento.
Equivalente a 17 px.

Para evitar interferéncia de outros elementos graficos e preservar a
integridade e legibilidade da marca deve ser resguardado um espaco
ao seu redor. A esse espaco atribuimos o nome de “area de protecao”.

Para determinar a area de protecdo da marca 2x vezes como medida,
que determina o tamanho do espaco que deve ser reservado ao
isologo. Independentemente da aplicacdo, é importante que nada
interfira nesse espaco.

O isologo da PIB Curitiba é o principal elemento da identidade
visual e deve ser usado de forma consistente em todos os materiais.
Ele representa a histéria, a missado e a presenca da nossa igreja, por

isso precisa de cuidado e padronizacdo em sua aplicacao.




MULTISITES

re a isologo dos campus




Primeira Igreja Batista
de Curitiba

_ CAMPO CUMPRIDO

Primeira Igreja
ﬂ H Batista de Curitiba

BATALHA

O nome do campus, abaixo da logo, deve estar
dentro da area correspondente a sede em
CAIXA ALTA na fonte QUESTA SANS




USO INCORRETO

zada de aplic




Pgfieira Igreja Batista Acira Igreja Batista
de Curitiba de Curitiba
N3o alterar a Nao é perm.ltldo Na'o pode usar cores
N3o rotacionar dimensso nenhum tipo diferentes entre o
a orientacdo oficial de seu tamanho de degradés no isologo e a tipografia
de sua estrutura especifico isologo
Primg#fa Igreja
Bgy#ta de Curitiba
eira Igreja Batista
de Curitiba
N3o altere o tamanho da fonte em Nao'podera ultilizar . Nao u'ltlllze outr.a.
relacdo ao isologo o isologo sem a tipografia que a oficial
tipografia abaixo (fonte: Optima)
ou na lateral
UH HHHHH Prirgfira Igreja
- B

sta de Curitiba

Bagfta de Curitiba

0 LARGO CAMPO LARGO

O Nome do campus abaixo, ndo podera
ultrapassar as dimensées horizontais do isologo acima.

Estas mesmas aplicacdes de regras,
Sd0 para 0s NOSsos campus.




PALETA DE CORES

EspecificacOes técnicas




Em 2002, as cores eram mais vibrantes, e foram
relacionadas, recordando os fragmentos de seus vitrais em

sua arquitetura.

EXADECIMAL: RGB #043224
C 92 M50 Y78 K 68

EXADECIMAL: RGB #103C61
C100 M 76 Y36 K25

EXADECIMAL: RGB #8C461C
C30 M73 Y94 K33

EXADECIMAL: RGB #C19466
C22 M40 Y62 K10

Garantir a fidelidade das cores
ajuda a manter a consisténcia da
marca. O padrdao CMYK deve ser
usado em materiais impressos.

Ja RGB e hexadecimal em pecas
com propdsito de serem exibidas
em algum tipo de tela eletrénica,
como  websites e  videos.

Além disso a paleta de cores
também é inspirada nas cores
que vemos pela igreja reforcando
conexdo, familiaridade e unidade
visual.

Atualmente trazemos uma paleta de
cores que fluem mais unidade entre
os ministérios, e o que acreditamos
estar mais alinhado em nosso meio.




ESPECIFICACOES
TECNICAS




Primeira Igreja Batista
de Curitiba

Primeira Igreja Batista
de Curitiba

RGB

Devem ser usados quando o objetivo
é a leitura em telas de dispositivos
eletrénicos, como sites, redes sociais,
videos, etc.

CMYK
Devem ser usados quando o objetivo final
é impressao.

NEGATIVO/POSITIVO
Para usos especificos. Utilize apenas
quando seu fornecedor pedir.

E importante manter as cores institucionais da
marca, mas caso ocorram limitacées que impecam
as cores de serem reproduzidas, o isologo pode
ser aplicado em positivo ou negativo.

O isologo da PIB Curitiba, a variagcdo
em cores sempre tera que ter o alto
contraste.




Aa

PADRAO
TIPOGRAFICO

onsta no isologo da PIB Curitiba
e em nossos campus.
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Optima A familia de fontes é tipo de letra

Optl ma sans serif. Hermann Zapf desenhou a

Optima como uma fonte humanista sem

Re u Ia r serifa, lancada pela fundicdo D. Stempel
g AG de Frankfurt, Alemanha Ocidental,

em 1958. Zapf descobriu Optima durante

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ a sua visita a Florenca, onde podia ser

abcdefehiiklmnobarstuvwxyz encontrada esculpida em l4pides do
1234567g89g) Pq Y periodo renascentista, bem como em

capitéis romanos classicos.

O projeto Questa é uma aventura de design

Que Sta tipografico dos designers holandeses Jos
Buivenga e Martin Majoor. A colaboracdo

R 1 entre eles comecou em 2010, utilizando
egu ar como ponto de partida os esbogos iniciais

de Buivenga para uma fonte tipografica

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ quadrada, semelhante é. Didot. A extensa

abedefghijklmnopgrstuvwxyz familia ‘Questa 1n(?1u1 fonte,s serifadas,
sem serifa, slab serif e para titulos.
1234567590

Esta fonte foi escolhida para base dos

Questa nomes dos nossos campus, abaixo do
Isologo da PIB Curitiba.
Sans

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz

1234567890

A fonte do isologo de nossa igreja
chama-se OPTIMA, entretanto,
os materiais institucionais devem
utilizar sempre a familia: Questa
Project




TIPOGRAFIA
AUXILIARES

Além das fontes principais da marca, utilizamos
fontes auxiliares para documentos e informativos
internos.



L
REM Coolvetica

Familia Familia
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890 1234567890

<&

Familia Familia
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890 1234567890




TIPOGRAFIA
AUXILIARES

Para nossas redes sociais



Fonte ndo-cursiva para titulo
Para titulos use sempre em caixa alta

C —
RELATIONSHIP

OF MELODRAME

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890

Fonte primdria para corpo de texto:

B
Helvetica
Familia

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
1234567890

Fonte cursiva para titulo:

S
@ .
St

@ /(/ﬂ/{y//yf/m 7&0/’227/ 24//&/}//»1}&}
1234567890

Eventualmente para corpo de texto:

L
Relationship

of melodrame

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgqrstuvwxyz
1234567890

Estas fontes auxiliares sdo as
ideais para nossa comunicacdo

nas redes sociais f
=




VOZ E TOM

O tom e a voz da PIB Curitiba
definem aformacomoaigreja
se comunica com seu publico,
refletindo seus valores e
personalidade de maneira
acolhedora e consistente em
todos os cana is.




Ia (

Primeira Igreja Batista
de Curitiba

A voz da PIB Curitiba
deve refletir quem
somos como igreja:

Acolhedora,
missionaria,
comprometida, focada
na transformacdo de
vidas

Nosso tom deve ser
consistente em todos
os canais: Presencial,

digital,

Impresso ou
audiovisual.
Transmitindo sempre
proximidade, fé e
esperanca.

O Isologo da PIB Curitiba, a variacdo
em cores sempre tera que ter o alto
contraste.




APLICACOES

Exemplos de isologo em algumas
aplicacoes




Estas mesmas aplicagdes de regras,

sao para 0s N0sSsOsS campus.




GALERIA

Algumas imagens que transmitem o
NOSso viver ac ia




Nossas fotos e videos devem
refletir a esséncia da PIB Curitiba:
acolhimento, fé e vida em
comunidade.

Cada imagem deve transmitir
verdade, emocdo e propédsito,
mostrando a igreja em acdo:
servindo, adorando e caminhando
juntos.

Priorizamos registros naturais
e espontdneos, com pessoas
como protagonistas, mais do
que poses ou estruturas.

Nosso acervo com todas as
fotos esta em:
flickr.comypibcuritiba/albums




NOSSO PROPOSITO E LEVAR PESSOAS
A UM RELACIONAMENTO INTENSO COM
DEUS, AMAR E SERVIR AO PROXIMO, E
FAZER JESUS CONHECIDO DE TODOS OS

POVOS, NO PODER DO ESPIRITO SANTO.

www.pibcuritiba.org.br




